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Rezumat

in perioada 31 august - 29 septembrie, concurentii electorali la alegerile parlamentare din 28
septembrie au cheltuit in total aproximativ 237 167 de euro pentru 2903 reclame pe platforma
META. Pe platformele Google, concurentii electorali identificati au sponsorizat 2046 de
reclame, insa lipsesc cu totul datele despre bugete, durata difuzarii si audiente, ceea ce face

dificila estimarea impactului real.

Lideri ai cheltuielilor pe reclame de pe platformele META in perioada monitorizata au fost:

e Partidul Actiune si Solidaritate - 93 386 de euro pentru 826 de reclame;

e Blocul Alternativa - 33 346 de euro pentru 639 de reclame;

e Andrei Nastase - 28 394 de euro pentru 230 de reclame;

e Gabriel Calin - 20 693 de euro pentru 40 de reclame;

e Partidul Nostru - 15 265 de euro pentru 118 reclame;

e Partidul National Moldovenesc - 10 726 de euro pentru 288 de reclame;
Daca e sa luam media per sponsorizari, Calin a cheltuit aproximativ 517 euro per reclama, in
timp ce media PAS este de 113 euro pentru o reclama, a Blocului Alternativa 52,18 euro
pentru o reclama si a Partidului Nostru de 129, 28 euro per reclama. Cheltuielile PAS

reprezinta circa 40% din totalul sumelor declarate.

Pe platformele Google, lideri ai numarul de reclame setate in perioada 31 august - 29
septembrie au fost:

e Partidul Actiune si Solidaritate - 651 de reclame;

e Partidul Nostru - 500 de reclame;

e Olesea Stamate - 300 de reclame;

e Blocul Electoral Patriotic - 200 de reclame;

e Blocul Alternativa - 200 de reclame.
Alte formatiuni, precum ,Democratia Acasa’, ,AUR’, ,Moldova Mare”, Partidul ,Liberal’ sau
Tatiana Cretu, nu figureaza in Meta Ad Library si Google Ads Transparency, neavand reclame
sponsorizate.
Studiul a analizat doar paginile afiliate concurentilor politici, excluzand paginile anonime folosite

pentru dezinformare, deoarece niciun candidat nu le-a revendicat public. In caz c& am fi stabilit



GOVERy,
\2 27
R %y,

S 2
ERR- g
WATCH DOGID
ca unele conturi/pagini anonime ar fi promovat un candidat politic, acestea aveau sa fie incluse
in studiu.
Introducere

Retelele de socializare au devenit un instrument important in campaniile electorale moderne,
oferind concurentilor electorali mijloace rapide de promovare, mobilizare si influentare a
electoratului. Cele mai populare tehnici de promovare pe retelele socializare sunt reclamele
politice difuzate prin platformele META si Google. In contextul alegerilor parlamentare din 28
septembrie din Republica Moldova, aceste platforme au fost utilizate masiv de catre concurentii
electorali. Reclamele politice plasate pe aceste platformele, le-a permis celor inscrisi sa ajunga

atat la alegatorii din tara, cat si la diaspora.

Datele colectate de pe platforma META Ad Library ofera transparenta partiala asupra sumelor
cheltuite si permit verificarea raportarilor catre Comisia Electorald Centrald (CEC). Spre
deosebire de META, Google Ads Transparency nu dezvaluie bugetele cheltuite de conturile

politice, ceea ce creeaza spatiu pentru raportari incomplete sau manipulari.

Cheltuieli pe platforma Meta in perioada 31 august - 29

septembrie

in perioada 31 august - 29 septembrie, concurentii electorali la alegerile parlamentare din 28
septembrie au cheltuit in total aproximativ 237 167 de euro pentru 2903 reclame pe platforma
META. Lider al cheltuielilor pe reclame in perioada respectiva a fost Partidul Actiune si
Solidaritate (PAS), care a cheltuit 93 386 de euro pentru 826 de reclame. Suma nu este una
finala deoarece nu include cheltuielile pentru serviciile achitate firmei care s-a ocupat de
promovarile postarilor PAS pe platformele META, si paginile afiliate PAS ce au cheltuit mai putin
de 100 de euro pe reclame in perioada monitorizata. Cheltuielile PAS pe reclame si serviciile
oferite de firma care s-au ocupat de promovari au fost incluse de catre partid in raportul final de
cheltuieli catre Comisia Electoralé Centrala, lucru care indica ca formatiunea a dus o campanie

transparenta.
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Sumele cheltuite de concurentii electorali in perioada 31august - 29 septembrie

Partidul Actiune si Solidaritate 93.386 €

Blocul Alternativa 33.346 €

Andrei Nastase 28.394€
Gabriel Calin 20.693 €
Partidul Nostru

Partidul National Moldovenesc 10.726 €
Blocul Impreuné

Partidul Politic Alianta ,Moldovenii”
Miscarea Respect Moldova

LOC - Liga Oraselor si Comunelor
Olesea Stamate

Partidul Social Democrat European
Victoria Sanduta

Blocul Electoral Patriotic 1 967 €

ALDE 4 667€

Coalitia pentru Unitate si Bunastare | 609€

Partidul Politic NOI 4 539 €

0 20000 40000 60000 80000
Suma cheltuita (EUR)

Fig.1 - Comparatie intre cheltuielile concurentilor electorali inscrisi pentru alegerile parlamentare din 28
septembrie 2025, in perioada monitorizatd 31 august - 29 septembrie. Datele au fost preluate din META
Ad Library.

Pe locul doi s-a clasat Blocul Alternativa - 33.346 de euro pentru 639 de reclame. Acesta este
urmat de catre Andrei Nastase - 28.394 de euro pentru 230 de reclame. Nastase este una din
anomaliile acestei campanii, deoarece fiind candidat independent, a cheltuit aproape cat Blocul
Alternativa si de doua ori mai mult decét Partidul Nostru, condus de Renato Usatii. Spre
deosebire de alti concurenti electorali, reclamele lui Andrei Nastase au fost facute doar de pe
pagina sa personala.
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Numarul de reclame sponsorizate de concurentii electorali
in pericada 31august - 29 septembrie

Partidul Actiune si Solidaritate 826
Blocul Alternativa

Partidul National Moldovenesc
Andrei Nastase

Partidul Politic Alianta ,Moldovenii”
Victoria Sanduta

Partidul Nostru

Miscarea Respect Moldova

Olesea Stamate

Partidul Social Democrat European
Blocul impreuna

Gabriel Calin

Blocul Electoral Patriotic

LOC - Liga Oraselor si Comunelor
ALDE

Partidul Politic NOI

Coalitia pentru Unitate si Bunastare

0 100 200 300 400 500 600 700 800
Numarul de reclame

Fig.2 - Comparatie intre numérul de reclame sponsorizate pe platformele META de céatre concurentii
electorali inscrisi pentru alegerile parlamentare din 28 septembrie 2025, in perioada monitorizatd 31
august - 29 septembrie. Datele au fost preluate din META Ad Library.

A doua cea mai interesanta anomalie o reprezintda Gabriel Calin. Cel care declara ca in 2024
traia cu 2000 de lei pe luna, a cheltuit 20.693 de euro pentru 40 de reclame. Daca e sa luam
media per sponsorizari, Calin a cheltuit aproximativ 517 euro per reclama, in timp ce media
PAS este de 113 euro pentru o reclama, a Blocului Alternativa 52,18 euro pentru o reclama
si a Partidului Nostru de 129, 28 euro per reclama.

Din totalul cheltuielilor pe reclame politice de catre concurentii electorali, cele ale PAS-ului abia
ajung la 40% din totalul sumei cheltuite de concurentii electorali inscrisi la alegerile
parlamentare.
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Comparatie intre cheltuielile PAS si a celorlalti concurenti electorali
pe platformele META

Partidul Actiune si Solidaritate

93.386 €

Restul concurentilor electorali

143.172 €

Fig.3 - Comparatie intre cheltuielile PAS si restul concurentilor electorali care au utilizat platformele META
pentru a se promova prin intermediul reclamelor.

Partidele ,Democratia Acasé&”, ,Alianta pentru Unirea Romanilor”, ,Moldova Mare”, ,Liberal’ Si
candidatul independent Tatiana Cretu, nu au putut fi identificati in Meta Ad Library deoarece nu
au sponsorizat nici-o reclama in perioada monitorizata. Acest lucru nu inseamna ca formatiunile
date nu au utilizat alte tactici de a se promova pe platformelele META utilizadnd alte metode

decét reclamele, cum ar fi utilizarea botilor pentru comentarii si like-uri, sau cresterea artificiala
a numarului de vizualizari.

Comunitatea ,WatchDog.MD", publicatile ,Ziarul de Garda®, ,NordNews” si ,BBC" au
demonstrat cum Moscova a creat o retea artificiala pentru a promova partidele pro-ruse din
Moldova, in special Partidul ,Moldova Mare”, condus de Victoria Furtuna, sustinuta de llan Sor.
in studiul Comunitatii ,WatchDog.MD” s-a demonstrat ca Vasile Costiuc si liderii extremisti din
Romania, George Simion si Calin Georgescu, au beneficiat de sustinere mediatica din partea

retelei de propaganda rusa in perioada alegerilor prezidentiale din Romania.


https://watchdog.md/studies/208525/reteaua-rusa-de-dezinformare-in-moldova-anatomia-unei-operatiuni-pe-retelele-de-socializare/
https://www.zdg.md/investigatii/ancheta/video-armata-digitala-a-kremlinului-ii-salarii-in-cripto-partidul-prieten-si-inamicul-declarat-investigatie-zdg-sub-acoperire/
https://nordnews.md/investigatii/cinci-luni-sub-acoperire-reteaua-moscovei-actiuni-conspirative-bani-propaganda-si-manipulare-electorala/
https://www.bbc.com/news/articles/c4g5kl0n5d2o
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Blocul ,Unirea Natiunii’ nu a fost inclus in graficele din analiza deoarece a rulat 2 reclame in
valoare de mai putin 100 de euro. Astfel, aceasta formatiunea nu indeplinea criteriile pentru

monitorizare stabilite in metodologia studiului dat, pentru a fi analizat.

In ultima saptdmana a scrutinului electoral, candidatii care au cheltuit cei mai multi bani pentru
reclame pe platforma META au fost:

e Partidul Actiune si Solidaritate - 25 520 de euro pentru 291 de reclame;

e Blocul Alternativa - 18 352 de euro pentru 276 de reclame;

e Gabriel Calin - 10 585 de euro pentru 10 reclame;

e Andrei Nastase - 7 277 de euro pentru 62 de reclame;

e Partidul National Moldovenesc - 4 388 de euro pentru 85 de reclame.

Sumele cheltuite de concurentii electorali in perioada 23 - 29 septembrie

Partidul Actiune si Solidaritate 25520 €
Blocul Alternativa 18.352 €
Gabriel Calin 4 10.585 €

Andrei Nastase 7.277€

Partidul National Moldovenesc 1 4388 €

2821€

Blocul impreuna

Partidul Politic Alianta ,Moldovenii” 2820€
Partidul Nostru 2636€

LOC - Liga Oraselor si Comunelor 2007 €
Miscarea Respect Moldova 1923 €

Olesea Stamate

Partidul Social Democrat European
Victoria Sanduta

Blocul Electoral Patriotic

Partidul Politic NOI

ALDE

Coalitia pentru Unitate si Bunastare

0 5000 10000 15000 20000 25000
Suma cheltuita (EUR)

Fig.4 - Comparatie intre cheltuielile concurentilor electorali inscrigi pentru alegerile parlamentare din 28
septembrie 2025, in perioada monitorizatd 23 - 29 septembrie. Datele au fost preluate din META Ad
Library.
Daca e sa analizam cine Tn medie a cheltuit cel mai mult pentru o reclama in ultima saptamana
a scrutinului electoral, atunci vom obtine urmatorul top:

e Gabriel Calin - 1058,5 euro pentru o reclama;

e Andrei Nastase - 117,30 euro pentru o reclama;

e Partidul Actiune si Solidaritate - 87,70 euro pentru o reclama;
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e Blocul Alternativa - 66,49 euro pentru o reclama;

e Partidul National Moldovenesc - 51,62 euro pentru o reclama.

Anomalia lui Calin se explica prin faptul ca acesta a utilizat tactica lui llan Sor de a pompa bani
multi pe reclame putine sponsorizate de pagini anonime. Calin a fost sustinut de catre fugarul
llan Sor, pe care il promova pe canalele sale de Telegram si YouTube inainte de a candida la

functia de deputat. Propagandistul a_fost retinut de autoritatile Republicii_ Moldova pe 30
septembrie intr-un dosar de finantare ilegala a partidelor. Acesta ar fi convertit peste 150.000 de
dolari si ar fi administrat bani proveniti din Rusia pe teritoriul Republicii Moldova.

Numarul de reclame sponsorizate de concurentii electorali in periocada 23 - 29 septembrie

Partidul Actiune si Solidaritate 291

Blocul Alternativa 276

Victoria Sanduta 86

Partidul National Moldovenesc 85
Andrei Nastase

Partidul Social Democrat European
Miscarea Respect Moldova

Partidul Nostru

Partidul Politic Alianta , Moldovenii”
Olesea Stamate

LOC - Liga Oraselor si Comunelor
Blocul impreuna

Gabriel Calin

ALDE

Partidul Politic NOI

Blocul Electoral Patriotic

Coalitia pentru Unitate si Bunastare

100 150 200 250 300
Numarul de reclame

Fig.5 - Comparatie intre numarul de reclame sponsorizate de cétre concurentii electorali inscrisi pentru

alegerile parlamentare din 28 septembrie 2025, in perioada monitorizatd 23 - 29 septembrie. Datele au
fost preluate din META Ad Library.

Promovari pe platforma Google in perioada 31 august - 29
septembrie

Pe platforma Google nu am putut identifica cati bani au cheltuit candidatii inscrisi la alegerile

parlamentare din 28 septembrie, deoarece platforma Google Ads Transparency nu ofera aceste


https://moldova.europalibera.org/a/cine-este-gabriel-calin-liderul-politic-retinut-intr-un-dosar-de-finantare-ilegala-a-partidelor-/33545029.html
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detalii din cauza ca in Republica Moldova nu activeaza reclamele politice. Astfel de chestii pot
duce ulterior la manipularea rapoartelor financiare de catre partide privind cheltuielile in
campania electorala.

Comunitatea ,WatchDog.MD” a putut constata doar cativa concurenti electorali ce au
sponsorizat reclame pe platformele Google in Republica Moldova, restul nu au sponsorizat
reclame pe aceste platforme sau nu au putut fi identificati. In urma monitorizarii desfasurate in
perioada 31 august — 29 septembrie, s-a constatat ca cei cinci concurenti electorali care au
sponsorizat cele mai multe reclame pe teritoriul Republicii Moldova sunt:

e Partidul Actiune si Solidaritate - 651 de reclame;

e Partidul Nostru - 500 de reclame;

e Olesea Stamate - 300 de reclame;

e Blocul Electoral Patriotic - 200 de reclame;

e Blocul Alternativa - 200 de reclame.

Numarul de reclame sponsorizat pe platformele Google
de catre concurentii electorali pe teritoriul Republicii Moldova

Partidul Actiune si Solidaritate 651
Partidul Nostru q 500
Olesea Stamate 300
Blocul Electoral Patriotic 200

Blocul Alternativa 200

Andrei Nastase %6

Miscarea Respect Moldova 43

Partidul Politic Alianta ,Moldovenii” 39

Coalitia pentru Unitate si Bunastare 2

Gabriel Calin 1%

Partidul Politic NOI 9

ALDE {1

(0] 100 200 3(‘)0 4(‘)0 5(30 éCI)O
Numarul de reclame

Fig.6 - Comparatie intre numarul de reclame sponsorizate pe platformele Google de céatre concurentii
electorali inscrisi pentru alegerile parlamentare din 28 septembrie 2025, in perioada monitorizatd 31

august - 29 septembrie. Datele au fost preluate din Google Ads Transparency.

Totodata, concurentii electorali identificati au afisat reclame si in diaspora moldoveneasca din
Occident. Numarul total de afisari in dreptul fiecarui candidat reprezinta de cate ori o reclama

sau un grup de reclame a fost afisat in mai multe tari. Spre exemplu, daca o singura reclama a



GOVERy,
\2 27
R %y,

S 2
s =]
w R S

WATCH DOGID
fost sponsorizata in 10 tari, atunci aceasta se va cumula ca 10 afigari. Astfel, in urma calculelor
s-a depistat ca cele mai multe reclame au fost afisate in diaspora de urmatorii candidati:

e Partidul Nostru - 2434 de afisari;

e Andrei Nastase - 379 de afisari;

e Blocul Electoral Patriotic - 386 de afisari;

e Blocul Alternativa - 329 de afisari;

e Partidul Actiune si Solidaritate - 283 de afisari.
Numarul mare de afisari in comparatie cu numarul real de reclame pe Republica Moldova indica
faptul ca administratorii conturilor de publicitate pe Google, a concurentilor electorali, au setat in
ce tari aceste reclame sa apara. Numarul mare de afisari in diaspora la ,Partidul Nostru” indica

faptul ca formatiunea a cheltuit sume enorme pentru aceste reclame.

Numarul reclamelor afisate de concurentii electorali in diaspora

Partidul Nostru 2434
Blocul Electoral Patriotic - 386
Andrei Nastase 379
Blocul Alternativa 4 329
Partidul Actiune si Solidaritate 283

Coalitia pentru Unitate si Bunastare 44

Partidul Politic NOI §f 77

@

Partidul Politic Alianta ,Moldovenii” 1

ALDE 1

0 500 1000 1500 2000 2500
Numarul de reclame

Fig.7 - Comparatie intre numarul afisarilor reclamelor in diaspora sponsorizate pe platformele Google de
catre concurentii electorali in perioada monitorizata 31 august - 29 septembrie. Datele au fost preluate din

Google Ads Transparency.

Dupa numarul de afisari al reclamelor ale concurentilor electorali per tari s-a constituit urmatorul
clasament:
e Romania - 533 de afisari

e Italia - 495 de afisari
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e Germania - 366 de afisari
e Franta - 344 de afigari

e Grecia - 312 de afisari.

Aceste tari au fost tintite de catre reclamele politice din Republica Moldova, datorita faptului ca
reclamele au fost setate pe cei care vorbesc limba roména si ca interes a fost selectata
Moldova. Luand in considerare ca in aceste tari traieste o buna parte a diasporei moldovenesti,
probabilitatea ca reclamele sa fie afisate anume moldovenilor care se includ in categoria de
vorbitori de limba roména si au ca interes Moldova, este una foarte mare. Totusi, aceasta nu
inseamna ca in cazul tuturor candidatilor a fost respectata conditia ca interesele ,limba romana”

si ,Moldova” sa fie setate in campanii. lar acest lucru este dificil de stabilit, deoarece Google nu
ofera detalii despre audienta care a targetat o reclama anume.

Tarile in care cel mai mult au fost afisate reclamele concurentilor electorali

236

Numérul total de afisari

107 105

. .
-0 N 3 o 3 o Red d R R WO
o & & @&' & & 500 & o 0 &
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Fig.7 - Comparatie intre top 10 tari in care au fost afisate cele mai multe reclame politice din Moldova au
fost afisate pe platformele Google in perioada monitorizata 31 august - 29 septembrie.

Dupa numarul de reclame setat pe top 5 tari pe platformele Google, ,Partidul Nostru” condus de
Renato Usatii, conduce detasat in fata altor concurenti. Astfel, formatiunea a afisat pe cele 5 tari
din top urmatorul numar de reclame:

e Romania - 300 de reclame afisate;
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e [talia - 300 de reclame afisate;

e Germania - 200 de reclame afisate;

e Franta - 200 de reclame afisate;

e Grecia - 200 de reclame afisate.
Partidul Nostru este urmat in top de catre Andrei Nastase, ,Blocul Electoral Patriotic”, ,,Blocul
Alternativa” si ,PAS”. Din partea acestor concurenti, cele mai multe reclame au fost afisate pe
Romania:

e Partidul Nostru - 300 de reclame afisate;

e Andrei Nastase - 74 de reclame afisate;

e Blocul Electoral Patriotic - 66 de reclame afisate;

e Blocul Alternativa - 44 de reclame afisate;

e Partidul Actiune si Solidaritate - 41 de reclame afisate.

Top 5 concurenti cu cele mai multe afisari
si tarile pe care le-au vizat cel mai des

Partidul Nostru

Andrei Nastase

9
66
48
Blocul Electoral Patrictic “
24
34
4
az
Partidul Actiune si Solidaritate 3
36
35
44
35 Tara
Blocul Alternativa 3 R Roménia
30 . [talia
2 N CGermania
s Franta
Crecia
0 50 100 150 200 250 300

Numér de afisari

Fig.8 - Comparatie intre numarul de reclame afisate a concurentilor electorali pe top 5 tari in care au fost

sponsorizate cele mai multe reclame politice din Moldova pe platformele Google in perioada monitorizata
31 august - 29 septembrie.
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Constatari

Analiza cheltuielilor pe reclame ale concurentilor electorali in campania pentru alegerile
parlamentare din 28 septembrie 2025 relevd o competitie intensa pe platformele digitale,
dominata de utilizarea masiva a publicitatii platite pe retelele META si, intr-o masura mai

redusa, pe Google.

Pe platforma Google, analiza a fost constransa de lipsa datelor privind bugetele si audientele —
o lacuna sistemica ce reduce transparenta campaniilor online si favorizeaza posibile raportari

incomplete la Comisia Electorald Centrala.

Tendintele generale ale campaniei online arata o polarizare intre partidele pro-europene si cele
pro-ruse, vizibild nu doar in mesaje, ci si in alocarea resurselor financiare. PAS a condus o
campanie transparenta, cu raportare completd si conform normelor actuale ale CEC, in timp ce
alti actori — precum Gabriel Calin sau formatiuni ca ,Moldova Mare” — ridica suspiciuni privind

provenienta fondurilor si retelele de promovare ascunse.

Pentru campaniile viitoare, este esentiala consolidarea mecanismelor de transparenta digitala,
corelarea datelor intre platforme si extinderea monitorizarii catre retelele unde se propaga
dezinformarea electorala. Comisia Electorald Centrala ar trebui sa ceara de la Platformele
META si Google detalii mai ample despre campaniile in perioada electorald, pentru a depista
daca vreun candidat a incalcat legislatia electorala. Totodata, platforma Google trebuie sa-si
revada politicile privind reclama politica si sa ofere o transparenta privind suma alocata de un

cont politic pentru o publicitate.

in ansamblu, campania electoralad din 2025 a demonstrat ca spatiul digital a devenit terenul
principal al competitiei politice, unde diferenta nu o face doar suma investita, ci strategia,

credibilitatea si transparenta cu care actorii politici opereaza.

Recomandari

1. Transparenta digitala automatizata si cooperare institutionalizata
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Comisia Electorald Centrald (CEC) ar trebui sa introduca un mecanism digital automatizat de

raportare si verificare a cheltuielilor pentru publicitatea online, in parteneriat cu platformele
META si Google.

Acest sistem ar presupune:

e formular electronic standardizat, completat saptamanal de concurentii electorali, care sa
includa linkul reclamei, suma, perioada de difuzare si pagina de publicare;

e integrare automata cu bibliotecile de reclame META si Google, pentru verificarea in timp
real a datelor declarate;

e memorandumuri de cooperare intre CEC si platformele digitale vizate, ce ar permite
schimb rapid si securizat de informatii despre reclame, audiente si conturi anonime;

e publicarea saptamanala a datelor intr-un tablou de bord deschis, cu sumele, numarul de

reclame si nivelul de conformitate al fiecarui concurent electoral.

Prin aceasta masura, transparenta ar deveni operationala si verificabild, nu doar declarativa, iar
societatea civila, presa si observatorii ar putea monitoriza independent fluxurile financiare din
campaniile digitale.

2. Sprijin civic si educatie digitala

Organizatile societatii civile si mass-media independente pot contribui printr-un consortiu
informal, la verificarea publica a reclamelor digitale. Un parteneriat larg cu acces la datele META
si Google ar putea asigura audit extern si campanii de alfabetizare digitala pentru alegatori,

explicand cum se identifica continutul sponsorizat si cum se verifica sursele.
3. Consolidarea cadrului legal pentru finantarea digitala

Parlamentul si CEC ar trebui sa modifice legislatia electorald pentru a include obligativitatea
raportarii detaliate de a cheltuielilor online, indiferent de platforma. Aceste modificari ar trebui sa
vizeze de asemenea, aplicarea unor sanctiuni clare pentru finantarea anonima a reclamelor
digitale. Aceasta masura ar reduce finantarea externa ilegala si ar aduce campaniile digitale in

acelasi cadru de transparenta ca publicitatea traditionala.
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Metodologie

Scopul monitorizarii

Scopul analizei a fost de a identifica cheltuielile pe reclame a concurentilor electorali ce au
participat la alegerile parlamentare din 28 septembrie. Totodata, am atras atentia la cazuri
exceptionale cand o anumitad pagina a sponsorizat intr-un timp scurt un numar mare de reclame

pentru o suma mare.

Obiectivele monitorizarii
Tindnd cont de scopul propus, exercitiul de monitorizare are urmatoarele obiective:
e Identificarea conturilor ce promoveaza si distribuie continutul electoral prin intermediul
reclamelor pe platformele META si Google;
e Clasificarea paginilor/conturilor identificate daca reprezinta un partid inscris la alegerile
parlamentare;
e Prezentarea cheltuielilor si a numarului de reclame pe platformele META per actor politic
in urma clasificarii paginilor/conturilor;
e Prezentarea numarului de reclame si de afisari a acestora in diaspora pe platformele

Google in urma clasificarii paginilor/conturilor per actor politic inregistrat.

Definitii
Pentru a clasifica tipurile de pagini utilizate de sursele monitorizate pe teritoriul Moldovei au fost
atribuite urmatoarele definitii:

e Disclaimer - Un disclaimer pe Facebook este o declaratie prin care fiti limitezi
responsabilitatea legala pentru anumite riscuri sau rezultate asociate cu continutul,
produsele sau serviciile pe care le oferi. Aceasta informeaza utilizatorii despre ce se
poate si ce nu se poate astepta, clarifica limitele unor promisiuni si poate reduce riscul

de a fi tras la raspundere in caz de dispute sau actiuni legale.

Perioada monitorizarii
Perioada de monitorizare a fost intervalul 31 august - 29 septembrie, pe parcursul careia s-a
analizat numarul de reclame si sumele cheltuite de fiecare pagina/cont afiliat concurentilor

electorali inclusi in cursa pentru alegerile parlamentare din 28 septembrie.
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Etapele cercetarii
Pentru elaborarea metodologiei au fost stabilite 5 etape de lucru:

e |dentificarea paginilor/conturilor care promoveaza reclame in interesul concurentilor
electorali inscrisi pentru alegerile parlamentare din 28 septembrie;

e Clasificarea tipologiei paginilor/conturilor identificate dupa afilierea fata de candidati;

e Analiza sumelor cheltuite de paginile de Facebook si numarul de reclame promovate de
fiecare;

e Analiza numarului de reclame sponsorizate de conturile pe platformele Google si
numarul de afisari pe tarile din diaspora;

e Raportare.
In prezent, analiza are cateva limitari importante:

e Pe META avem date complete despre numarul de reclame si bugete, dar nu exista
informatii despre reach si impressions.

e Pe YouTube, lipsesc cu totul datele despre bugete, durata difuzarii si audiente, ceea ce
face dificila estimarea impactului real.

e Telegram si TikTok nu sunt acoperite de acest raport, desi sunt canale tot mai relevante

pentru distribuirea continutului manipulator.

Pentru a consolida analiza, recomandam integrarea datelor disponibile din bibliotecile de

reclame si testarea unor metode suplimentare de monitorizare cross-platform.
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